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Behavia - sie¢ reklamy internetowej typu Audience Network

rozpoczyna dziatalno$¢

Ruszyta behavia - jedyna w Polsce i jedna z pierwszych w Europie sie¢ typu
Audience Network. Reklamodawcy wykupuja tu ‘konkretnych uzytkownikow’,
ktérym wyemitowana zostanie kampania, niezaleznie od witryny, na ktorej
internauci aktualnie przebywaja. Dyrektorem sieci zostal Grzegorz

Stawatynski.

5 Cheemy  grewolugjonizowac sposoh akupu kampanii reklamowych w Internecie. Obowiqznjacy
dotad model CPM, zakiadajacy sprzedaz wedtug liczby odston, w praktyce oznacza wyswietlanie
reRlam wsgystkim ugytkownikom dane strony, niezalegnie od ich charakterystyki. Tym samym
eS¢ odston trafia do internautow nie odpowiadajacych grupie celowej kampaniit — moéwi
Grzegorz Stawatynski kierujacy siecia behavia. ,, Targetowanie Bebawioralne pozwala temn
preeciwdiatlal poprzes emisje kampanii wylqenie internautom o wskazanym prez. reklamodawce
profilu, niezaleznie od strony, na ktorej aktualnie przebywajd’ — dodaje.

¢ behavia

Dzigki temu, iz reklama emitowana jest internautom o konkretnych cechach i

zainteresowaniach, istnieje mozliwo$¢ dopasowania jej tresci do oczekiwan odbiorcow.
Dla wtasciciela strony oznacza to wzrost zaufania uzytkownikéw w stosunku do
serwisu. Reklamodawcy natomiast zyskuja mozliwos¢ redukcji tzw. ,,pustych”

kontaktéw z reklama, co wplywa na wzrost efektywnosci kampanii.

Dostawca technologii wykorzystywanej przez sie¢ behavia jest niemiecka firma

nugg.ad. System pozwala na targetowanie reklamy wedlug poglebionych profili
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behawioralnych internautéw, ktére tworzone sa zaréwno w oparciu o odwiedzane
strony, jak 1 na podstawie danych spoteczno-demograficznych, a takze zainteresowan
produktowych i stylu zycia internauty. Kryteria targetowania reklam staja si¢ bardziej

elastyczne 1 umozliwiajg precyzyjne zdefiniowanie grupy celowe;j.

Obecnie w ofercie behavii znajduje si¢ 17 profili internautéw, m.in. Podréznicy,
Business woman czy Domowi styliSci. Reklamodawcy moga takze samodzielnie

definiowac profil odbiorcy na potrzeby poszczegdlnych kampanii.

wINasgym  celemr jest  wbundzenie  zainteresowania  reRlamodawcdw  wobec  targetowania
bebawioralnego. Wraz g rogwojem sieci planujemy rozbudowywaé i dostosowywal oferte do potrzeb
Kiientow” — méwi Grzegorz Stawatyniski. ,,Jestesmy takse zainteresowani podjecienm wspotpracy
g wydaweami - cheqeymi  ndostepnial powierzchnie  reklamowaq pod Rampanie wykorgystujqce

targetowanie bebawioralne” — dodaje.

Behavia oferuje powierzchni¢ reklamowsa na ponad 650 serwisach. Miesigczny zasicg

behavii wynosi ponad 12 mln internautéw (Megapanel PBI/Gemius, 2008.09).
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Sie¢ behavia:

Behavia to jedyna w Polsce sie¢ reklamy internetowej typu Audience Network, a wigc
oferujaca emisje kampanii internautom o wskazanych przez reklamodawce cechach,
bez wzgledu na odwiedzane przez nich witryny. Behavia wspoétpracuje z ponad 650
witrynami (m.n. na Grono.net, Kobiety.pl, Rzeczpospolita.pl, eGospodarka.pl,
GazetaPrawna.pl, CKM.pl, AOL.pl, Gry-OnLine.pl, Wizaz.pl, JoeMonster.org,
MTV.pl, Viva-tv.pl, Fotosik.pl, SMS.pl, Pino.pl) o lacznym zasiggu ponad 12 mln
uzytkownikdéw miesiecznie (Megapanel PBI/Gemius, 2008.09).

Wykorzystywane przez nas Predykcyjne Targetowanie Behawioralne firmy nugg.ad
umozliwia prognozowanie danych demograficznych 1 profili zainteresowan
poszczegodlnych uzytkownikéw. System emituje dang kampanie wylacznie internautom
spelniajacym okreslone kryteria. Dzigki temu otrzymuja oni reklame dopasowang do
ich oczekiwan, reklamodawcy natomiast ograniczaja straty ponoszone w przypadku

‘pustych’ kontaktéw z reklama.

Behavia funkcjonuje w ramach polskiego oddzialu ARBOinteractive AG —
europejskiej firmy specjalizujacej si¢ w rozwigzaniach marketingowych w Internecie i
nowych mediach. ARBOinteractive Polska obejmuje takze sie¢ reklamy internetowej
ARBOnetwork, sie¢ tematyczng BizOn media, oferujaca reklame online skierowang
do grupy ‘biznes’, brokera SEM/SEO — LogicSearch oraz agencj¢ interaktywna
AdKing.

Kontakt: behavia:

Grzegorz Stawatynski ul. Altowa 2
grzegorz.slawatynski@behavia.pl 02-386 Warszawa

Tel.: +48 22 592 44 56 Tel: +48 22 592 45 00

Fax: +48 22 489 42 15

www.behavia.pl



